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Grand Strategies/ Pemilihan Strategi

Defined
• Mendapatkan

kepemilikan atau
mengambil alih
perusahaan
pesaing

Example

• Hotel Hilton membeli
Hotel Promus

Horizontal 
Integration
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Grand Strategies/Pemilihan Strategi

Defined
• Meningkatkan pangsa

pasar dengan produk
dan jasa yang ada
pada pasar yang ada
dengan usaha-usaha
pemasaran

Example

Unilever 
membelanjakan uang
untuk iklan TV sebesar
1.2 Trilyun

Market 
Penetration
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Pemilihan Strategi 1

Defined

• Memperkenalkan
produk atau jasa
yang ada pada
daerah atau pasar
baru

Example

• Fren pemain seluler
CDMA sekarang mulai
merambah ke Makasar
dan palembang setelah
Jawa, Madura dan Bali 

Market 
Development
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Pemilihan Strategi 2

Defined

• Merubah atau
memodifikasi
produk
perusahaan dan
dijual pada pasar
yang sudah ada

Example

• Apel
mengembangkan
Chip G4 yang 
memiliki kecepatan
500 megahertz.

Product 
Development


