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Komponen Penilaian MK Kewirausaaan
• Di sepakati…

• Tidak ada Kuis, MID atau UAS

• Ganti dengan➔

✓ Tugas Mandiri, dan Kelompok

✓ Produk /Jasa yang dikerjakan selama proses perkuliahan, 

✓Membuat Proposal Bisnis

✓ Bazar Competition (Jika masih memungkinkan dilakukan saat pandemik),

✓ Seminar Kewirausahaan dan Kompetensi Proposal Rencana Bisnis (Business Plan Competitio).

• Jika seluruh komponen terpenuhi semua dan Kelompoknya masuk dalam daftar penilaian untuk di ikutkan dalam Business 
Plan Competition, maka Nilai A.

• Jika seluruh komponen terpenuhi, dan tidak masuk dalam Business Plan Competitio, maka nilai minimal B. 

• Jika ada yang kurang misal pada komponen Tugas Mandiri dan Kelompok tapi ikut Bazar dan Seminar, Nilai Minimal C.

• Jika Tidak ikut Bazar dan Seminar, maka nilai D

• Jika komponen tidak lengkap semuanya, Nilai E.
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Konsep & Aplikasi
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Enterpreneur Task

• Entrepreneurial marketing; memulai bisnis secara individual 
dengan mengedepankan sense of business dan jiwa
wiraswasta.

• Formulated marketing; memperbesar skala bisnis yang telah
sukses saat ini.

• Intrepreneurial marketing; peningkatan interaksi perusahaan
dengan konsumen (CRM & CSR).
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Key Success factor

• Peduli terhadap lingkungan, moment, atau event.

• Mampu menciptakan dan memenuhi peluang (SWOT Analyze).

• Berani mengeksekusi ide.

• Extrovert behaviour,  inovatif, dan kreatif (ATM Begin).

• Berani memulai, tidak takut resiko, dan tidak mudah putus asa
(SWOT Analyze).

• Self Continuous Improvement (Mindset).



Universitas Bina Darma Find us for Quality

Business Model Canvas (BMC)

• Suatu template yang digunakan untuk menggambarkan seperti apa
bisnis yang ingin kita bangun atau bisnis apa sedang kita jalani

sekarang secara menyeluruh dan dari berbagai aspek. 
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Business Model Canvas (BMC)

•Konsep ini dikembangkan oleh Alexander Osterwalder & 
Yves Pigneur. 

•Konsep ini sangat sederhana, ditampilkan dalam satu
lembar kanvas, dan berisi peta sembilan elemen (kotak).

•Karyawan dapat terlibat dengan mudah dan aktif. 



Business Model Canvas -
Key Partners Key Activities Value Propositions Customer 

Relationships
Customer Segments

Key Resources Channels

Cost Structure Revenue Streams

http://www.businessmodelgeneration.com

http://www.businessmodelgeneration.com/


Business Model Canvas -
Key Partners Key Activities Value Propositions Customer 

Relationships
Customer Segments

Key Resources Channels

Cost Structure Revenue Streams

Social & Environmental Cost Social & Environmental Benefit

http://www.businessmodelgeneration.com

http://www.businessmodelgeneration.com/
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Elemen Business Model Canvas
1. Value Propositions

2. Customer Segments

3. Channels

4. Customer Relationships

5. Revenue Streams

6. Key Partners

7. Key Activities

8. Key Resources

9. Cost Structure



KOMPONEN BMC
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1. Value Proposition

• Manfaat yang ditawarkan bagi konsumen, akan menentukan
segmen pelanggan yang dipilih atau sebaliknya.

• Value proposition juga akan mempengaruhi komponen lain, seperti; 
channel dan customer relationship.

• Contohnya; fast food, home made chicken, secret recipe.
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2. Customer Segment

• Bisnis harus menetapkan siapa yang harus dilayani. Perusahaan 
dapat menetapkan untuk melayani satu segmen atau lebih.

• Contoh; fast food lovers, mass market, franchiser. 
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3. Channels

• Media promosi untuk menyampaikan value proposition  
(konvensional & online channels), dari kesadaran pelanggan sampai
layanan purna jual.

• Dua elemen lain yang harus diperhitungkan dalam channels adalah
value proposition dan customer segment.

• Contoh; restaurant, phone, website, social media. 
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4. Customer Relationship

• Strategi bisnis menjalin ikatan dengan pelanggannya.

• Pelanggan tidak hanya didapatkan, akan tetapi juga harus
dipertahankan dengan metode CRM.

• Contoh; Standar personal assitance, sticker, application member. 
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5. Revenue Stream

• Komponen paling vital karena dalam memperoleh pendapatan
(cash in flow).

• Investasi bisnis dan pertumbuhan perusahaan akan sangat
ditentukan revenue stream.

• Contoh; food sale, franchising. 
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6. Key Partners

• Sumber daya yang diperlukan untuk mewujudkan proposisi nilai, 
tetapi tidak dimiliki oleh perusahaan. 

• Key Partners; outsourcing, joint venture, joint operation, aliansi
strategis. 

• Contoh; Pepsi/Coca Cola, food supplier.
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7. Key Activities

• Aktivitas bisnis yang bertujuan menciptakan proposisi nilai.

• Key activities dapat dengan cara resources based atau market 
based.

• Contoh; local marketing, Management of logistic, franchise & 
catering.
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8. Key resources

• Sumber daya milik perusahaan untuk mewujudkan proposisi nilai.

• Sumber daya berupa manusia, skills, teknologi, peralatan, channel, 
brand.

• Contoh; point of sale, brand, secret recipe, storage, logistic 
network. 
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9. Cost Structure

• Komposisi biaya untuk mengoperasikan perusahaan dalam
mewujudkan proposisi nilai bagi pelanggan.

• Struktur biaya yang efisien akan menentukan besarnya laba.

• Contoh; branding, marketing communication, storage & tools, 
employee.
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Sekian


