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SurveydilakaukanolehperusahaanLunobekerjasamadenganDaliaResort,sekitar

69% generasimillinialindonesiatidakmemilikistrategiinvestasi,sementara44% millinial

indonesiahanyaberinvestasihanyasekalidalam satuatauduatahun.Surveydilakukan

terhadap7000respondenyangterbesardibenuaEropa,Afrika,danAsiaTenggarasebanyak

15% dariangkatersebut merupakanmillinialIndonesiadenganrentangusia23tahun

sampaidengan28tahun.Surveydilakukanpadaperiode17 mei2019sampaidengan7juli

2019,jugamenunjukanpopulasipopulasimillinialindonesiadiperkirakanakanmencapai

34% daritotaltotalpopulasipadatahun2020mendatangdanakanmenjadisalahsatu

pendorongutamapertumbuhsnekonominasional.Hasilsurveyinijugamenunjukankaum

milinealtelahmenetapkananggaranbulanandan70% darimerekacenderungmengikuti

rencanaanggarantersebut,kondisiinimengindikasikanbahwakaum milinealindonesia

cukup disiplin dengan anggaran keungan namun tidak mengetahui bagaimana

menggunakanuanguntukinvestasidanhanyamenyimpannyadalam rekeningtabungandi

bank, oleh karena itu dibutuhkan peran Financial Edfaiser untuk mengatur dan

merencanakankeuanganlebihterstrukturuntukmasadepanyanglebihbaik.Salahsatu

FinasialEdfaiseryanghitssaatiniadalahJouskaIndonesiayangdidirikanpada27oktober

2015laludenganvisimembuatfinancialedfaisermenjadisuatugayahidup,hinggaawal

tahun 2019 Joyska telah memilikilebih dari1000 aktifklien dariberbagaidaerah di

indonesia.SelainitudiranamediasosialdenganfollowedorganikterbesardiIndonesia

menjadikanJouskaIndonsiasebagaiinfluenserliterasikuanganyangpalingberpengaruh

dimediasosial.

Awal–awalJouskaberdirisebelum masukkeInstagram kliennya99%dariteman

keteman,darikeluargakekeluarga.Jouskabeseclykonsultankeuanganindependentyang

memangfokusterhadappersonalfinancekeunanganpribadi.Jadibagaimanamasyarakat

mengolah keungannya dengan set yang mereka miliki dan bagaiman cara

mengoptimalisakannya.SemuanorangbisamelakukanFinacialpalanningdengancaranya

sendiri,tapimasalahnyaadalahtidaksemuaorangpunyawaktuuntukbelajartentang

produkkeunganyangadamarket,tugasJouskaIndonesiaadalahmeyeleksiproduk-produk

yangadayangmemangsesuaidengankebutuhanklien.Millinealterbagimenjadidua,

millinelaseniordanmillinealjunior,yanglahir1977–1987adalahseniormillinealkliendari

JouskaIndonesiabanyakdarikelahirantersebutatauseniormillinealtapiyangdatangke

event–eventJuskaIndonesiaternyatajugaadadarijuniormillineal,jadidilihatdarisitu

antusiasme Financialplanning sekarang seduh mulailuas.Untuk memulaiFinancial

planningdarisemudamungkin.

Statistikhasilpenjualansukubungaseri003dansavingbonritelatauSBLseri005

yang dikeluarkan oleh Kementrian Keuangan indonesia pada maret2019 lalu,dimana

terdapattercata51,74%daritotal13392investorsukuberasaldarigenerasimillineal.Begitu

jugadenganpenjualanSBLtercatatlebihdari55%millinealmendominasiporsiinvestorbaru

yangmencapai12961investor,kemudiandalam sektorpasarmodalinvestorperorangan

yangtercatatolehPT.Kustodian SentraEfekEndonesiaperawalmaret2019mencapai1,5

jutaorangjumlahtersebutdidominasiolehmillinealdenganporsimecapai59% daritotal

investor.Beberapakondisitersebutmenggambarkanperubahanpolamasyarakatmodern

yangmulaimelirikinvestasidibandingdenganmenabung.




