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Revolusi Industri 4.0
Inovasi dalam teknologi informasi "Internet of Things" dan "Big
Data" memberikan dampak yang luas bagi Perekonomian di
seluruh dunia, termasuk Indonesia.
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Potensi dan Kekayaan Indonesia
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Pengguna Internet dan Media Sosial
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E-Commerce Indonesia

• Pendapatan dari transaksi pasar e-commerce pada tahun
2018 berkisar US$ 9,138m.

• Pendapatan tersebut harapkan mampu menunjukkan atau
menggambarkan kondisi tingkat pertumbuhan tahunan
(CAGR 2018-2022) dari 16,6%, memperkirakan
menghasilkan volume pasar pada tahun 2022 sebesar US$
16,865m.

• Segmen pasar terbesar adalah pada bidang fashion dengan
volume pasar sebesar US$3,052m di tahun 2018.

• Penetrasi penggunaan sebesar 40,0% di tahun 2018 dan
diperkirakan akan mencapai 48,3% di tahun 2022.

sumber:(Social Research & Monitoring soclab.co)

E-Commerce Indonesia
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Penyedia E-Commerce di Indonesia

7/27 Edi Surya Negara STIE PELITA INDONESIA



Gambaran Pelaku E-Commerce di Indonesia
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Peluang dan Perkembangan E-Commerce

• Perkembangan ini mampu menciptakan sebuah model
bisnis dan pelaku ekonomi baru yang sangat dinamis,
sehingga mampu menggeser praktik-praktik ekonomi
tradisional yang eksis sebelumnya.

• Perkembangan ekonomi digital dan teknologi finansial
di Indonesia tumbuh dengan sangat cepat didorong
permintaan lokal yang sangat besar serta pemain-pemain
lokal yang baru.

• Perkembangan ekonomi digital dan teknologi finansial
yang pesat difokuskan pada pengembangan bisnis-bisnis
lokal (UMKM).

Peluang dan Perkembangan E-Commerce
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Komoditas Ekspor Andalan Indonesia

10/27 Edi Surya Negara STIE PELITA INDONESIA



Model Pengembangan E-Commerce
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Model Pengembangan E-Commerce
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Model Pengembangan E-Commerce
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Model Pengembangan E-Commerce
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Potensi Bisnis Berbasis TIK
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Perluasan Akses Pasar
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Simplikasi Rantai Distribusi
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E-Commerce Bidang Kuliner
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E-Commerce Bidang Pertanian
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Teknologi Finansial

Teknologi Finansial adalah penggunaan teknologi dalam
sistem keuangan yang menghasilkan produk, layanan,
teknologi, dan/atau model bisnis baru serta dapat berdampak
pada stabilitas moneter, stabilitas sistem keuangan, dan/atau
efisiensi, kelancaran, keamanan, dan keandalan sistem
pembayaran..

Perkembangan Finansial Teknologi
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Perkembangan Finansial Teknologi
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Kendala Perkembangan Startup
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Tindakan Pengembangan Startup
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