Perencanaan Kreatif Periklanan

Ema Apriyani, M.Sc
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Berpikir Kreatif

Oleh: Ema Apriyani
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Mendefinisikan Kreativitas

Kreativitas :

a). Kemampuan untuk membuat kombinasi-kombinasi (atau melihat
hubungan-hubungan baru) antara unsur, data, variabel, yang sudah
ada sebelumnya.

b). Kemampuan melahirkan ide baru, baik berupa gagasan maupun

karya nyata

s - Kreatif hendaklah melibatkan
pemikiran yang realistis, reaksi
& aksi serta ketekunan melatih
diri
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Kreatif & Imajinatif

* Orang yang sukses : berpikir kreatif, dan
imajinatif.

* Mampu menciptakan hal-hal baru dari
kekuatan imajinasinya.
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Strategi Kreatif
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Proposition Emosi
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Kreatif vs Inovatif

KREATIFITAS

INOVASI
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OR!GINAL CEREAL ORIGINAL CEREAL
MILK MILK

] HALF FULL
[7] HALF EMPTY

cookiesn cream
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From Tenerife
with chocolate



THE BEST SH*T
YOU Wiy
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